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IVA de 0% en productos
de gestion menstrual

impacta mas en poblacion

de menores ingresos
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La tasa cero a los productos de gestion
menstrual, como lo son toallas femeni-
nas, tampones, entre otros, ha tenidoun
mayor impacto en los hogares de me-
nores ingresos, de acuerdo con los datos
publicados por la Secretaria de Hacienda
y Crédito Priblico (SHCP).

En el documento de “Renuncias Re-
caudatorias 20247, la dependencia fe-
deral indicé que si bien es un beneficio
general, se ve una mayor incidencia
en los hogares de los primeros deci-
les, esto con datos correspondientes
al 2022,

“Se observa que la transferencia tri-
butaria de la tasa cero del IVA a estos
productos es mayor para las mujeres que
gastan mds en estos productos, como
porcentaje de su ingreso, de los hogares
en los deciles I a VI, mientras que con
respecto al gasto se mantiene similar
alos deciles T al VIII y con menor pro-
porcion en los deciles IX v X", expreso
Hacienda.

En total, se calcula que la renuncia
recaudatoria por esta tasa cero fue de
apenas 0.02% del Producto Interno Bru-
to (PIB).

Entre las discusiones y modifica-
ciones que se han tenido para lograr
que el sistema fiscal mexicano tenga
una perspectiva de género estdladela
tasa cero del IVA en productos de ges-
tion menstrual, la cual empezo a darse
desde el 2020 dado que estos articulos
son un gasto extra al ser de primera
necesidad para mujeres y personas
menstruantes.

Fue en el 2021 cuando el Congreso
de la Unidn aprobd la tasa cero del IVA
a productos de gestién menstrual, por
lo cual a partir del 2022 entré en vi-
gor, avanzando asi en el combate de las
desigualdades.

Renunciar para comprar

De acuerdo con la Primera Encuesta Na-
cional de Gestién Menstrual, alrededor
de cinco de cada 10 mujeres han tenido
que renunciar a la compra de productos
bdsicos, como alimentos, bebidas y si-
milares, para poder adquirir toallas sa-
nitarias y, de esta manera, poder llevar
su proceso de gestién menstrual.

La encuesta, realizada y publicada
en el 2022, mostro que el producto mas
usado a nivel nacional para la mens-
truacién son las toallas desechables,
cuyos precios van desde los 30 pesos,
dependiendo el estado y la presentacion
del producto.

Si bien las respuestas sefialan que
69% no han tenido dificultades econd-
micas en casa para comprar estos pro-
ductos, 54% de las personas encuestadas
sefiald que ha tenido que dejar aun lado
las compras de servicios, alimentos o
medicinas para poder acceder a las toa-
1las para su gestién menstrual.

El segundo producto mds usado para
la gestién menstrual son los tampones,
aundque solo 8% de las personas encues-
tadas dijeron utilizarlos. Aligual que
con las toallas desechables, 56% de las
respuestas sefialaron haber tenido que
dejar de lado la compra de productos
0 servicios para poder acceder a los
tampones.

2A cudnta recaudacion se
renunciara este ano?
En el documento de “Renuncias Recau-
datorias 2024", se observa que para este
afio el gobierno prevé una renuncia de
6,344 millones de pesos por la tasa cero
del IVA a productosde gestidn menstrual,
lo que representa apenas 0.0187% del PIB.
En tanto, parael 2025, primer afio de
gobierno de Claudia Sheinbaum, el costo
al erario por la aplicacion de esta tasa
serd de 6,757 millones de pesos, lo que
también representard 0.0187% del PIB.
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i Libre de impuesto

Exentar del impuesto a los articulos de gestidn menstrual, ha faverecido mas o
los hogares de los primeros deciles.
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