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Crimen. Un andlisis con inteligencia artificial revela las preferencias de usuarios en Facebook, Instagram,
X, YouTube y TikTok; Peso Pluma se estrena en el videojuego (all of Duty suvssos mavsroxviovsrasonexo,coux pres. 4312

Narcocultura, sin freno en redes
sociales, aunque 62% la repudia

“Estefenomeno afectaala poblacion que creci6 conlaguerra contra el crimen, pero también en lageneracion
actual, porque el problema se mantiene y se adopta como parte de la conversacion”, senala especialista
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struendosa,
emperifollada,
seductora. La
narcocultura re-
corre minuto ami-
nuto las venas de las redes so-
ciales. Las dosis de videos, foto-
grafias, canciones y comentarios
estdn siendo inyecta-
das adiario por millo-
nes de jévenes que ali-
mentan una bola de fuego
que llama laatencién, cauti-
va. Casi todospuedenverla.

Un elogio a un capo, un
agradecimiento al trafican-
te que entregd despensas, una
oda allider criminal que alcan-
z6 famay riqueza, un reclamo
al gobierno por no frenar la re-
producciénde un estilode vida
quehipnotiza.

Tan solo entre eneroy sep-
tiembre de este afio, 15 millones
23 mil 754 usuariosderedes geo-
localizados en México interac-
tuaroncon un millén 28 mil 365
mensajes digitales relacionados
con la narcocultura. De esa ci-
fra, 44 por cientotieneentre 26y
35 afosy 36 por ciento estinen
elrangode 18 a 25 afios. Ambos
grupos, sumados, hacen 80 por
ciento. Los mayores de 46 afios
estdn mucho menos expuestos
aesaavalancha que define nues-
trostiempos, apenasrepresentan
8porciento.

Y aunque 62 por ciento de es-
tos internautas rechazan ocues-
tionan la narcocultura,los oro-
peles del negocio de las drogas
fascinan a 11 por ciento de los
usuarios. Un millén 650 mil co-
mentariosaplauden los corridos
tumbados, las fotografias de ca-
pos patrullando una ciudad, los
videos de sicarios practicando
tiro al blanco en una vereda del
Triingulo Dorado-Sinaloa, Chi-
huahuay Durango-. Laofrenda
floralenhomenajeaun trafican-
tecaidoylascurvilineasacompa-
nantesdelos mafiosos nopueden
faltarenlaofertadiaria.

LUISM.MORALES

l.a Genera-
cion G se en-
tretiene con
material que
ensalza la vida
de los capos

Elestudio®La narcoculturain-
vade las redessociales”, realizado
por Dinamic Company, unafirma
de antropologia digital

que utiliza herramien-
tas de inteligencia arti-
ficial (IA) para analizar
el comportamientode los
usuarios de Facebook, Ins-
tagram, X, YouTube, TikTok
y LinkedIn, revela lo ante-
rior yexpone las caracteristicas
de uno de los fenémeno sociales
mas consumidos

México, la narcoculturase

ha posicionado enlas dife-
rentes plataformas digitales:
usuarios de redes sociales
subenvideos asuscuentas
donde aparentan vidasllenas
de lujo, usando ropa de marca, en
carrosde lujo,con armas de fuego
ycontando fajos debilletes en mo-
neda extranjera, que emulan los
hdbitos asociados ala cultura del
narcotrifico sin pertenecer nece-
sariamente aun grupodelictivo”,
senalael informe.

“A Funeraria Gutiérrez le gus-
ta este post. Sicarios del cartel
de Sinaloa facciéon Mayo Zam-
badapatrullando Durango”. El
mensaje arrojado en lacuen-
tade X del Blog del Narco viene
acompafado de un video en el
que aparecen presuntos capos
asesinados. Los reposteos, cora-
zones y comentarios se cuentan
por cientos y las reproducciones
sumandecenasdemiles.

Las andanzas de Joaquin El
ChapoGuzmany sushijostienen
unlugar de tronoenlas redes so-
ciales. Un usuario escribi6: “Asi
decoraron este Dia de Muertos
el cenotafio, lugar donde fue eje-
cutado Edgar Guzman Lépez, hi-
jo del Chapo Guzmén en Culia-
cén, Sinaloa; su propio padre El
Chapo ordené ejecutarlo por
equivocacion, culpaque le acha-
co a El Macho Prieto”. Lafoto de
laofrenda floral en laescenadel
crimeny otraenlaqueapareceel
cuerpoinerte y ensangrentado
del Chapito provocan lo mismo:
cientos de interacciones ymiles
de reproducciones.

porlosmexicanos.
A “Enlos Gltimos meses en

Las narcomantas y hasta co-
municados de cirteles también
circulan profusamente, creando
unacomunicacién directa con
las audiencias. Losjovenessaben
mas de estos mensajesque de los
prondsticos del clima que pulu-
lanenlatelevision.

Laguerra contra el narco”
Augustodel Rio, CEOde Dinamic
Company,comenta enentrevista
con MILENIOquelageneracién
que crecio con lallamada “gue-
rracontrael narco”,iniciada por
el ex presidente Felipe Calderén
en 2006, marcd los hibitos de
consumo digital de los menores
de 35afos.

“Justo es la tesis que plantea-
mos, que la narcocultura esta
afectandoa la poblacién que cre-
cié con una guerra, con un pro-
blemaalavista, conla violencia
en el pais. Influyé en lagenera-
cién que creciéenella, pero tam-
bién en la generacion que hoy
estd creciendo, el problema se
mantiene y entonces laadoptan
como parte de sus conversacio-
nes”, planteaelespecialista.

Dinamic Company estd inte-
grada por un equipo multidis-
ciplinario de psicélogos, comu-
nicologos, antropdlogos y etné-
grafos que analizan cada dato y
han desarrollado una metodo-
logia propia que revela no solo
el nimero olo que lagente esta
diciendo en redes sociales, sino
también cémo, cudndo ybajoqué
contexto expresan emociones y
estados dednimo.

“La narcoculturase caracteri-
za porunmodelo devida extrava-
gante,unmodelodevidaconmu-
chisima superficialidad que para
cierto sector poblacional, sinoes
queparala mayoria, les puede re-
presentarunestilo de vidaatracti-
vo, tener mucho dinero,irafiestas,
conocerartistas”, sefiala Del Rio.

Elestudio de antropologia di-
gital destaca que,aunque62 por
ciento de los usuarios rechaza
o cuestiona la narcocultura, 22
por ciento de las conversacio-
nes muestran un tono indife-
rente, neutro,sin cargade valor,
lo cual revela sunormalizacion.



Percepcion digital
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El 62% de los usuarios rechaza o cuestiona la narcocultura; el 1% la celebra
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Edades

El 80% de mexicanos que conversa sobre narcocultura tiene

entre 18 y 35 anos
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iDe qué hablaron en redes?

Las principales narrativas en |a conversacion van contra

el avance de esta cultura
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LaGeneracion G o Generacién
delaGuerrayaestdacostumbrada
ainformarse o entretenerse convi-
deos, fotos o comentarios que en-
salzan lavidadeloscapos

Los mexicanos de 35 afios te-
nian 18 en 2006; los que acaban
de obtener su credencial de elec-
tor atin usaban panalescuando el
entonces presidente Felipe Cal-
derén declard sucruzada contra
los cirteles.

La Encuesta Nacional de Vie-
timizacién y Percepcién so-
bre Seguridad Piblica (Envipe
2023) muestraque hace 10afios
40.1 por ciento de los mexicanos
presenciaron consumodedrogas
enlas calles. Laexperienciasalté
a50.5 por ciento en 2023.

En 2013, 23.4 por ciento ob-
servé ventade drogas cerca de su
domicilio. Paraeste afo esacifra
brincda 34.9 porciento, s
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