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Los debates ante el fracaso
del mercado deideas

n la vispera del primer de-
E bate entrelascandidatasyel

candidato a la Presidencia
de la Republica, cabe preguntarnos
si estos ejercicios son realmente el
esperado catalizador del voto infor-
mado que muchossuponen, o siés-
tos se han convertido en la hege-
monia del “infopocalipsis” del que
habla el académico informético
Aviv Ovadya, esto es, en escenarios
donde predominael “fallo catastro-
fico del mercado de las ideas”, en
los que “nadie se cree nada y todos
creen las mentiras”. Por supuesto
que sabemos que los debates im-
portan, pues es en ellos donde los
electores tienen la oportunidad de
que la informacion sobre los can-
didatos y sus propuestas pueda ser
verificada mediante el contraste
natural entre ellos. No obstante,
tras observar lainercia de los deba-
tesen los ultimos anos, surge lain-
quietud desiestosejercicios nutren
realmente al electorado indeciso

del conocimiento suficiente sobre
los contendientes y sus propuestas
0, si predominan en ellos las rea-
lidadesalternativas productode las
estrategias politicas.

De entrada, los formatos de los
debates en México suelen propi-
ciar un déficit informativo porque
generalmente se desarrollan bajo
modelos acartonados, demasiado
cuidadosy sinprivilegiarelinterés
de las audiencias. Suelen estable-
cerse tiempos fijos muy amplios y
con poca posibilidad de réplica,
con poca confrontacion de ideas o
de examende propuestas. Muchos
son monologos donde no vemos a
los candidatos teniendo que res-
ponder a las preguntas de los mo-
deradores o de sus contrapartes.
Pero, independientemente de los
formatos, las estrategias que sue-
len utilizar candidatos y candida-
tas es lo que reduce la posibilidad
de que los debates se conviertan
en auténticos espacios de delibe-
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racion racional. Los formatos per-
miten a los participantes hacer
aseveraciones, prometer ¢ incum-
plir, sin costo alguno. Es una cons-
tante que se digan mentiras o
cuestiones imposibles de cumplir,
como cuando algunos han ofreci-
do aplicar la pena de muerte, aun
cuando ello obligaria al descono-
cimiento de tratados internacio-
nales; o la promocion de aumen-
tos generalizados de salarios, que
ni el Congreso ni el gobierno pue-
den ordenar. Por supuesto que no
podemos afirmar que haya desa-
parecido la deliberacion racional
en los debates politicos mexica-
nos, pero tampoco estan ausentes
importantes amenazas a nuestra
capacidad para entendernos. Bas-
ta verlos para percatarnos que por
estrategia el objetivo de los parti-
cipantes es apabullar al contrario,
arrinconarlo con armas destina-
das a mostrar su superioridad ex-
presiva y de talante, no la de sus
argumentos respectivos.

La comunicacion politica que
predomina enlosdebateseshoyun
inmenso laboratorio cada vez mas
en manos de psicélogos cognitivos
y del comportamiento, y expertos
en gestion de las emociones y de la
imagen. Enellalo que importaesel
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como se dicen las cosas, no el qué
se dice. Las ideas requieren tiempo
para ser digeridas, en cambio las
sensaciones son inmediatas.

Los candidatos y candidatas ac-
tuany se presentan deesta manera
a los debates porque hay un mer-
cado del espectaculo que manda
en la politica de hoy. Si todos acu-
san al otro de mentir, ;jen quién po-
demos confiar? Frente a esta rea-
lidad, el compromiso democratico
nos obliga a invertir mucho mas
tiempo y esfuerzo para ver no so-
lamente los debates, sino también
los postdebates, donde pudieran
generarse mejores escenarios de
oportunidad para mitigar los ses-
gos informativos de los debates,
como diria el propio Aviv Ovadya,
quien es investigador en la Univer-
sidad de Columbia y quien ha tra-
bajado en la busqueda de estrate-
gias para atajar los problemas de
desinformacion presentes en las
nuevas tecnologias. En sus pala-
bras, hay que generar estrategias,
aun a sabiendas que nada de todo
esto funcionard a la perfeccion,
pues frente a los dilemas informa-
tivos de la época no hay una solu-
cion unica y maravillosa. @
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