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Marcas, al rescate
de los deportistas

Amateur. De cara a los Juegos de Paris, la iniciativa privada se
ha sumado para apoyar a los atletas que clasifiquen a la justa;
al menos cinco empresas se han agregado al momento

CARLOS CRUZ

CIUDAD DEMEXICO

Este 2024 es afioolimpico y, para
fortunade los deportistas que se
perfilan para competir en Paris,
tambiéneselmomentoenelque
las marcas comerciales voltean
averlos paraofrecerles patroci-
nios; incluso, el mismo Comité
Olimpico Mexicano hacomen-
zado atener mayoratencionpor
parte delas empresas.

Apocos meses de que se cele-
bre lajusta olimpica, varias mar-
cashanabiertola cartera parain-
volucrarseenlapreparacionque
siguen los atletas que buscan lle-
gar en las mejores condicionesa
lacompetenciaveraniega. Hasta
el momento, el COM ha firmado
alianzas con cuatro marcas co-
merciales -cifra que aumenta-
rd acinco la siguiente semana-
y que consisten en dar recursos
economicos al fideicomiso “To-
dosSomos Olimpicos”, que reali-
z6 elorganismo que dirige Maria
José Alcald, para apoyarlosenlo
que necesitenrumboalos Juegos
Olimpicosde Paris 2024.

“Esto es algo complementa-
rio, nosotros tampoco podemos
depender del humor de alguien,
necesitamos que los atletas ten-
gan sus apoyos y sus situaciones
resueltas, que estén concentra-
dosyno preocupados. Nosotros
tenemos que brindarles a nues-
tros atletas seguridad”, declaré
Alcalé tras laalianza que se hizo
con TUDN, empresa que apoya-
raaladelegacionque asista alos
Olimpicos.

Mejorar la calidad

Aungue en los Gltimos Juegos
Olimpicos la delegacién mexicana
fue mas grande, el nimero de
medallas fue menor
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Practicamenteentodoelciclo
olimpico,el COM tuvo pocas mi-
radas delos patrocinadores y re-
cientemente,entansolodosme-
ses, hafirmado con cuatro mar-
cas: TUDN, Banco Azteca, Bimbo
y Grupo Azteca,ademasesta por
firmarcon Herbalife.

La importanciadel apoyo

Casitodos los atletas que estan
clasificados a Paris 2024 reciben
un apoyo econdémico por parte
del gobierno federaly, en algu-

noscasos, tambiéndel estatal;sin
embargo, paraeste procesoolim-
picose implementaron tabula-
dores. De estamanera, los mejo-
res ranqueados pueden recibir
hasta 55 mil pesos mensuales,
mientrasquela cantidad masba-
japaralosque yatienensuboleto
a Olimpicos esde 20 mil pesos.

La mayoria de la delegacion
que se estd conformando parair
a Paris -59 atletas en 44 plazas
hasta hoy- no recibe masallade
30 mil pesos,una cantidad pare-
ce insuficiente, sobre todo si se
considera que el gastopromedio
de un atletade alto rendimiento
esmayoraesacifra.

Esahidonde la iniciativa pri-
vada juega un papel determinan-
te,yque se hareflejado en ante-
riores ciclos con el apoyo quele
brindaron a atletas de gran re-
nombre. “No es solo por las me-
dallas, sinopor lo que genera el
deporte en las personasy hay
marcas que nos brindan la con-
fianza cuando estamos en nues-
traetapade preparacion o quie-
nesestan en el camino rumbo a
Olimpicos”, menciond laarque-
raAlejandra Valencia, medallista
en Tokio 2020.

Parala clavadista Alejandra
Orozco ~doble medallista olim-
pica- el hecho de tener patroci-
nadoresrepresentaunalivio, tras
tenersusbecasyapoyos bloquea-
dos por parte de laConade. “Hay
buenas personas y marcas que si
confianen estos proyectosy que
saben que estamoshaciendouna
buenaplaneacion, queestanarri-
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badelbarco, el cual estanavegan-
do desde elafio pasadoque inici6
todoel proceso”, menciond.

Sin el foco mediatico

Sinembargo, estalaotracaradela
moneda: lade los atletasde disci-
plinas que no son muy populares

Apoyo.

Alos deportistas
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y, por lo tanto, las marcas no vol-
tean averlos a pesar de los desta-
cados resultados obtenidos. Tal
esel caso paralapentatleta Ma-
yanOliver,quien esactualmente
lacampeona panamericanay ya
cuentaconla plazaa Paris 2024.

“A veces el apoyo viene hasta el

El primer convenio
Delegacidn completa

Alianza conel COM

Beneficiarda ladelegacién
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final y realmente muchos atletas
sedecepcionan o se retiran por
eso”, precisé Oliver. Mismo caso
del subcampedn mundial detae-
kwondo, Carlos Sansores, quien
no cuentamas que con el patro-
cinio de una marcalocal de mo-
chilas, s

Latelevisoramas impor- Laempresade panifica-
tantedel pais apoyaraa to- gmcll ap;)ﬁrml(‘ia recI\’:rs?s a
daladelegacién olimpica. s clasificados a Paris.

FPobleproceso
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f; Unode los bancos firmé
convenio para éste y el si-

" guiente proceso.
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