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Hay que destacar que si
hay estudios demoscopicos
serios i empresas de este
ramo serias

Las encuestas no mintieron. Al
contrario fueron en promedio v
£11 5L Mayoria muy exactas, en
virtud de que previeron el triunfo
contundente de la doctora Claudia
Sheinbaum Pardo. Sin embargo,
casns como Massive Caller v
Mexico Elige no vendieron sus
resultados, de facto vendieron sus
empresas a Claudio 3 Gonedles.
Las encuestas fueron evidente
mente objeto de una enorme dis
cusion durante la pasada campa
fia, v luego de los resultados que
dio a conocer el INE, se demuestra
gue algunas de ellas pasaron de
ser estudios para elabo
rar estrategias v politicas
ptiblicas a instrumentos
de clara propaganda
politica que deben ser

MASSIVE CALLER, MEXICO
ELIGE Y OTRAS EMPRESAS NO
VENDIERON SUS RESULTADQOS,
VENDIERON SUS EMPRESAS

rias ocasiones con Carlos Campos
v decirle en su cara que mentia v
salid en defensa de las encuesta
doras serias.

El 85 por ciento de estas em
presas son profesionales y serias,
pero hay excepeiones que le
hacen mucho dafio a este sector,
como las siguientes gue tuvieron
un pesimo desempeno, v gque in
cluso algunas es muy seguro que
vendieron sus resultados:

Massive Caller, México Elige,
LaEncuestaMi, v otras fueron las
que registraron resultados mids
erronens en la pasada eleccion.
Por eso cuando arribe a la si
guiente legislatura federal en la
Camara de Diputados habreé de
presentar una iniciativa para re
gular las encuestadoras v gue no
vendan sus resultados con fines
propagandisticos.

Howy sabemos per
fectamente que Massive

“Habwe de Caller ha sido bene
presentar wna ficiaria de contratos
infciative pora millonarios, todavez

controlados. regular lus que fue contratada por

Mas allad de las en

encuestadorns g Jacampana de Anayaen

cuestas que se venden al que no vendan o] 3018 quien le pago

mejor POSLOr COMo 0Cu

sus resultados cuatro millones G40 mil

rric en el pasado procesp. CONJINES propa- pecoe ceein consta en

electoral del 2015 v ahora
en 2024, v que son el gra
nitor en el arroz, honesta
mente hay gue destacar gque si hay
estudios demoscopicos serios v
empresas de este ramo serias.

Por ejemplo, podemos men
cionar que las casas de opinidn
puiblica que estuvieron mids certe
ras son De las Heras/Demotecnia,
Heraldo-Covarrubias, Mendoza
v Blanco, Mitofsky, Berumen,
Enkoll, GEA/ISA, TR research. Po
ligrama, Parametria v otras mes.

D las que le dov un enorme
reconocimientos son a la de este
diario, El Heraldo en alianza con
Covarrubias v a Rodrigo Gal
van de las Heras, quien siempre
defendic la imparcialidad de la
industria de las encuestadoras v
denosti a aquellas irregulares, no
le importd debatir incluso en va

gandistioons”

los reportes de gastos
presentados ante el INE.

Por otro lado, estdun
encuestador serio como Rodrigo
Galvin, director general de De
las Heras- Demotecnia quien
en entrevista para MVS Noticias
afirmi que lo tacharon de a loco,
porgue ellos decian que iba a ver
2al puntos entre el primero v
segundo lugar.

Explica gue habia dos narra
tivas, “guienes de principio a fin
dimos una eleccidn abierta con
millones de diferencia, v los otros
que guisierom acercar la elecciin
v levar la narativa de gue habia
competencia”. Finalmente, el grupo
encabezado por Galvan tuvo la
raedin con base en la realidad que a
doctora Sheinbaum siempre estuvo
alacabeza en el proceso electoral
rumhbio a la Presidencia de México.
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