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Cofece por agencia,

IFT a gobierno, ya vimos
la pelicula y el final,
¢Nos gusto?

El redisefio para los 6rganos auténomos es un regreso al
pasado, claro, con toques novedosos.

La dltima propuesta legislativa es que la Comisién Fe-
deral de Competencia Econémica, auténoma, se convierta
en una agencia de competencia.

Al finy al cabo, las agencias son lo de hoy en el gobierno
federal. Yalo vimos con la creacion de la Agencia de Trans-
formacidn Digital.

DE RAMIREZ CUELLAR PARA MONREAL Y EBRARD
El autor de la propuesta, el diputado Alfonso Ramirez
Cuéllar, propone sustituir la Cofece por una agencia anti-
monopdlica, y argumenta que ya no se tendrian problemas
con el T-MEC, pues la agencia no dependeria directamente
de la Secretaria de Economia.

Eso estd en veremos.

También se menciona que la propuesta de Ramirez
Cuéllar, que podria quedar en una reserva el préximo miér-
coles, también se da para evitar, uno, que Ricardo Monreal,
el coordinador de Morena, lleve toda la batutay, dos, que
también Marcelo Ebrard, un buen jugador politico, se que-
de con la nueva entidad antimonopélica. El préximo miér-
coles sabremos el desenlace.

LA AGENCIA Y EL REGRESO A LA COFECO

Hay un punto a favor de la propuesta de Ramirez Cuéllar,
pues, por lo menos, la agencia de competencia tendria el
rango de una secretaria de Estado, pero seguiria depen-
diendo del Ejecutivo federal.

Cuando existia la Comisién Federal de Competencia
(Cofeco) también se tenfa autonomia técnica, pero estaba
bajo el paraguas de la Secretaria de Economia (en aquel
entonces Secofi). No tenia personalidad juridica propia ni
patrimonio propio.

Y, desde luego, la Cofeco libro fuertes batallas para evi-
tar practicas anticompetitivas. Pero carecia de dientes para
poder multar fuertemente, asi como de potestades para im-
poner condiciones de competencia en los mercados. Esto
cambid con la Cofece auténoma.

EL IFT, EN PEDACITOS A SICT, AGENCIA

Y SIN COMPETENCIA

En peor situacién parece quedar el Instituto Federal de Te-
lecomunicaciones, al eliminar su autonomiay ahora depen-
der de la Secretaria de Infraestructura, Comunicaciones y
Transportes. Pero también en la Agencia de Transformacion
Digital.

En otras palabras, el IFT quedaria hecho pedacitos, aqui
yalld.

LA COFETEL AVANZO, PERO LLENA DE AMPAROS
El antecesor del IFT fue la Comisién Federal de Teleco-
municaciones (Cofetel), que funciond como una suerte de
agencia de telecomunicaciones, con dependencia del go-
bierno federal, pero con autonomia técnica. Y, desde luego,
realizé avances, pero, sin las potestades de la autonomia,
la frenaron cientos de amparos y no pudo continuar con la
apertura en telefonia, radio y television.

Con el IFT, en cambio, los precios de los celulares ba-
jaron. Los servicios de internet se profundizaron. Entraron
nuevos competidores a los tres mercados: telefonia, radio
y TV.

RECURSOS PARA LA LIQUIDACION

Regresar el IFT y la Cofece al Ejecutivo es una pelicula que
ya vimos. Y el final fue incierto, donde a veces ganaba la
imposicion de reglas para mejorar las condiciones de com-
petencia o a veces ganaban las empresas con su poder de
mercado. Podriamos regresar a lo mismo. Pero, ademads, al
extinguir el IFT y la Cofece, en momentos de austeridad y
recorte de gastos, esperemos que existan los recursos para
la liquidacion de sus trabajadores.

NESTLE Y SU APUESTA DE KIT KAT

CON FORMULA 1

Nestlé ha venido haciendo alianzas y patrocinios con Fér-
mula 1, pero de pais en pais. En México lo hizo con su cho-
colate KitKat, al patrocinar desde el casco de Checo Pérez
hasta a la promesa: Pato O'Ward. También trajo al dos ve-
ces campedn del mundo, el conocido Emerson Fittipaldi.
Pero ahora KitKat anuncia un acuerdo global con Férmula
1. donde serdn los primeros chocolates de la marca F1. Es
curioso: Nestlé, a través de su presidente ejecutivo, Laurent
Freixe, ve un potencial en el mercado de menores de 30
afios que siguen las carreras de F1. Asi que veremos la For-
mula 1 hasta en los chocolates.




