Lareciente reforma legislativa

ef telecomunicaciones, que

ha dividido las atribuciones
regulatorias entre la Agenciade
Transformacién Digital v Teleco-
municaciones (ATDT) v el nuevo
drgano encargado de la compe-
tencia econdmica, st generan-
douna gran preccupacion sobre
s impacto en el sector.

Estasegmentacién dela
regulacién, particularments en
empresas grandes serdn objeto
de regulacidn asimétrica debido
a su condicidn de Agente Eco-
némico Prepondarante v podria
tener consecuencias serias para
&l desarrollo competitivo del
mercado mexicano.

Uno delos problemas clave
queresalta estareformaesla
violacién potencial de varios
principics establecidos en el
Tratado entre México, Estados
Unidos y Canadda (T-MEC), sobre
todo aquellos relacionados con
la autonomia delos drganos
reguladores.

De acuerdo con el articulo
18-7 del T-MEC, los organismos
encargados delaregulacidn
deben ser autdnomos respecto
del Poder Ejecutive, lo que, se-
gln criticos de lareforma, no se
esta cumpliendo con esta nueva
estructura.

En particular, se sefiala que
el poder de regulacidn sobre
infraestructura pasiva y activa,
as{ como sobre insumos esencia-
les, que ahora estard en manos
dela ATDT, pedria darlugara
un conflicto de competencias
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cia Econdmica (Cofece).

La Ley Federal de Teleco-
municaciones y Radiodifusion
de México, que regula estos
sectores, establece que los
drganos reguladores deben ser
independientes, con la finalidad
de garantizar condiciones de
competencia justa.

Equilibrio para
una regulacién efectiva

Sin embargo, con la creacidn de
una nueva autoridad que agrupa
competencias relacionadas con
la digitalizacidn y telecomunica-
ciones bajo un mismeo techo, se
podria estar alterando el equili-
brio necesario para una regula-
cidn efectiva y libre de conflictos
deintereses,

Este cambio podria resul-
tar en un sistema regulatorio
confuso y descoordinado, en el
que las empresas de telecomu-
nicaciones, en especial las mds
grandes, se verfan beneficiadas,
mientras que los competidores
mds pequetios, que dependen
de condiciones de mercado
mds equitativas, podrian ser
petjudicados.

Un aspecto que genera alin
mas inquietud es el posible tras-
lape de facultades entrela ATDT
v lanueva autoridad en materia
de competencia.

Sibien la ATDT conservara la
atribucidn de regular el acceso a
infraestructura esencial, como
los servicios satelitales, el marco
legal que establece en los tér-
minos del T-MEC, podria ser un

problema tamibién.
Alolargode los afos, las
reformas al sector de teleco-
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TELECOMUNICACIONES: UN
RIESGOPARA LA COMPETENCIA

municaciones en México han
buscado aumentar la compe-
tencia y reducir las tarifas, pero
esta nueva legislacion parece
estar regresando a un modelo
de doble ventanilla, en el que
la competencia real puede ser
distorsionada.

En el pasado, la coexisten-
ciade la Cofece y la Comisidn
Federal de Telecomunicacicnes
resultd en una regulacion frag-
mentada gue muchos conside-
ran ineficaz y perjudicial para el
consumidor.

Lanueva estructura no pare-
CE ST UNa mejora, sino un retro-
cesoque podria crear incerti-
dumbre juridica y desincentivar
la inversidn privada en el sector.

La creacidnde una estructura
de supervision mas centralizada
Y IMencs autdnoma, sumadaala
posible concentracion de poder
enun solo drganao, no solo podria
traer un aumento en las tarifas
de telecomunicaciones, sino que
también podria frenar la innova-
cidn en un sector clave parala
econarmia digital del pafs.

La experiencia previa mues-
traque, cuando la regulacion se
vuelve demasiado fragmentada
amal distribuida, 1as decisiones
regulatorias pueden ser incon-
sistentes, 1o que finalmente
perjudica a los usuarios, quienes
enfrentan servicios de teleco-
municaciones mas caros y de
menor calidad que en otros
mercados.

La reforma aprobada en
telecomunicaciones podria ser
un paso atris en la competiti-
vidad del sector, dejando en el
afre la promesa de un mercado
de telecomunicaciones mas
acresible, justo v eficiente para
los mexicanos.

Inversion Aeroméxico

Aeroméxico Cargo ha finalizado
laremodelacion de su terminal
de carga en la Cludad de México,
una inversién que supera los 5
millones de délares.

Esta terminal, claveenla
cadenalogistica de la aerolinea,
ccupa b mil 500 metros cua-
drados v atiende en promedio a
750 clientes diarios, operando
las 24 horas del dia, los 365 dias
del afio,

Las remodelaciones inclu-
yen mejoras importantes en la
capacidad de almacenamientoy
la optimizacidn de los procesos
operativos, logrando un incre-
mento del 30 por clentoen la
capacidad del almacén.

Entre las modificaciones
destacan la incorporacion de
mis de 500 metros cuadrados
para maniobras de carga, nuevos
andenes de recepcidn y entrega,
asi como la instalacidn de cdrma-
ras frias para el manejo de carga
perecedera y medicamentos.

Ademas, se ha ampliado el
espacio para la atencion de mas-
ootas ¥ animales, ¥ se han imple-

JUSTICIA SOCIAL

mentado nuevas maquinas de
rayos X para mayor seguridad.
Esta remodelacién tiene
como objetivo mejorar la expe-
riencia de los dlientes, agilizando
los procescs logisticos v aten-
diendo el creciente volumen
de carga, ofreciendo un espacio
mas moderno v eficiente.

Voz en off

Jaguar Land Rover (JLR) México
ha dadoun paso significativo en
2024 en su objetivo de consoli-
darse como lider en el mercado
automotriz de lujo del pafs.

Conun crecimiento en ven-
tas del 104 por ciento respecto
al afio anterior, lamarca ha
logrado destacar graciasa su
expansion estratégica, avances
en digitalizacién y su enfoque
et ofrecer experienciasdnicasa
sus clientes.

Unodeloslogros clave de JLR
et 2024 ha sido la expansion de
su red de distribuidores, lo que
ha permitido mejorar su presen-
cia en el mercado mexicano.

La inauguracién de un nuevo
puntode venta en Tijuana, la
renovacidn de los showroom en
Culiacdn, asi como el fortalect-
miento desu presencia en ciu-
dades clave como Guadalajaray
Monterrey, son algunos ejemplos
de esta expansion.

Ademds, con 15 nuevos
puntos de venta a lo largo de este
afio, lamarca harespondido ala
creciente demanda de wehiculos
de lujoen el pais.

Para 2025, JLR tiene planeado
ahrir nuevas instalaciones en
Zona Esmeralda e Interlomas,
¥y rencvar completamente sus
agencias en Puebla y Pedregal,
can el ohjetivo de ofrecer expe-
riencias de marca exclusivas y
un servicio de clase mundial...



