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Maru Campos y Damién Zepeda tienen 60 por ciento de aceptacion, pues los
internautas consideran que conectan con segmentos urbanos y con la clase media sin estridencia

Reporte MilenlA
El PAN serelanza con mas
rechitlas que aplausos en redes

Reportaje

SALVADOR FRAUSTO
CIUDAD DE MEXICO

1 Partido Accion Na-
cionalllega asurelan-
zamiento de imagen
ydiscurso con el ani-
modividido: los datos
de laconversacion digital mues-
tran que solo dos de sus 12 prin-
cipalesdirigentestienenaproba-
cién mayoritariaen redes, pero
lamarca PAN comienza arecu-
perar terreno en el ecosistema
digital, donde durante afios fue
sinénimo de derrota, nostalgiay
fracturainterna.

De acuerdo con un estudio de
MilenIA, Centralde Datos e Inte-
ligencia Artificial de Multimedios,
Maru Campos y Damian Zepeda
sonlosunicos panistas que gene-
ran mas aplausos que abucheos:
ambos tienen unabalanza positi-
vade 60 por ciento frentea40 por
ciento de menciones negativas.

ElIPAN, fundadoen 1939 pa-
raserla“concienciamoraldela
Republica”, se convirtié enfuer-
zagobernante del 2000 al 2012.
Hoy se miraen su espejo digital:
un partido envejecido en el po-
dery castigado en las urnas que
intentarejuvenecer suidentidad
para insertarse en la conversa-
cionpublica.

Después del fracaso electoral
de 2024 -cuando X6chitl Galvez
apenas alcanzo 27 por ciento de
losvotosfrentea60 porcientode
ClaudiaSheinbaum-, los estrate-
gas azulescomprendieron que el
sufragiodigital tambiénsepierde
por desconfianza.

La marca PAN, sin embargo,
muestra unaleve recuperacion
del0puntosensentimientospo-
sitivos, al pasar de 50 por ciento
enjunio de 2024 a 60 por ciento
en octubre de 2025. En térmi-
nos de redes, este salto implica
que volvio a ser temade interés
yque,traslasderrotas, haencon-
trado un discurso menos reacti-
vo,aunque sus figuras siguen en-

frascadas en posicionamientos
carentesde propuestas. Sus sim-
patizantes en redes piden mas
autocritica parafijar ofertas.

Enelcomparativo entre parti-
dos, los datos de MilenI A mues-
tran que Movimiento Ciudada-
no se consolida como la fuerza
con mejor imagen digital (65 por
ciento de aprobacion), mientras
que Morena, el partido gober-
nante,pierde 10 puntos, al pasar
de 60 a 50 por ciento. Los escan-
dalosdealgunos dirigentes legis-
lativos han opacado el brillo de
los triunfos electorales. El PRI,
por su parte, sigue en caidalibre:
solo 30 por ciento de los intern-
autas mantiene una percepcion
positivadel tricolor.

Los mas aclamados

Enlalistadelosdirigentespanis-
tas, elcontraste es abismal. Feli-
pe Calderdn, con 80 por ciento
de menciones negativas, enca-
bezael peloton delarechifladi-
gital, seguido de Lilly Téllez (75
porciento) y Vicente Fox (70 por
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era del protagonismo mediatico,
parecen haber agotado su crédi-
to politico frente auna audiencia
mas joven ymasexigente.

A media tabla-sin alcanzarun
6 de calificacion- se encuentran
Santiago Creel (55 por ciento re-
acciones positivas), Ricardo Ana-
ya (50porciento) y Kenia Lopez
Rabaddin (50por ciento),quienes
generan divisiones en la conver-
sacion digital. El cambio de acti-
tud de lapresidentade laCamara
de Diputados le haredituadoun
bonodeconfianza: pasé del recla-
moconstanteenlacampafapre-
sidenciala asumirundiscursode
conciliaciony didlogo. Ahorase le
notacontenta.

Pordebajodeellosaparecen fi-
guras historicas como Diego Fer-
nandezde Cevallos, el exdirigen-
te del partido Marko Cortés yla
propia Xochitl Glvez, cuya figu-
rase desgasté durante la campa-
napresidencial: parecia enojada
y vacilante. Los tres despiertan
abucheosen 55 por ciento de los
internautas.

El estudio de MilenIA, que
analizo entre 600 mil y 3.5 mi-
llones de interacciones por diri-
gente en laprimera quincenade
octubre, revela que las mencio-
nesmasdurascontrael PAN pro-
vienen de jovenes -entre 18 y 35
afos- que asocian al partido con
privilegios, hipocresia moral y
desconexion conlos ciudadanos.

Otras figuras del partido des-
pertaron menos de 100 mil con-
versaciones digitales en los Glti-
mos15dias, por esono fueronin-
cluidas en este analisis sobre las
12 personalidades panistas que
generan mayor interés.
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Por otra parte, los comenta-
riosfavorables destacan virtudes
como lahonestidad, la prepara-
ciony la moderacién de lideres
como Maru Campos o Damian
Zepeda,quienesrepresentanuna
version menos dogmatica y mas
modernadel panismo.

“Maru Campos proyecta equi-
librio y serenidad en medio del
caos politico nacional”, publi-
céunusuariode Chihuahua.

“Zepedadeberiaserlacarade
un PAN que escuche, node uno
que sermonee”, publicéotro X.

Entanto,las menciones nega-
tivas haciaCalderén, Foxy Téllez
suelen agruparse en torno a te-
mas de polarizacion, insultos y
exceso de protagonismo perso-
nal. Unapublicaciéncitadaen el
analisisresumeesesentimiento:
“EIPAN perdié cuando se volvid
unclub de influencersenojados”.

Del palpito al algoritmo
Elretodel partido, admiten sus
propios estrategas, es migrar del
pulpitoal algoritmo, es decir, dela
prédica ideoldgicaa laescuchadi-
gital. La historia del PAN se cons-
truyda través de discursos mora-
lesy debates parlamentarios;la
del presente se decide en videos
cortosy reaccionesrapidas.
Eneste nuevo ecosistema, la
estructura partidista tradicional
~comités, militancia, doctrina-
haperdido eficacia. Las narrati-
vasdominantesyanoseimponen
desde los medios tradicionales,
sinoque se viralizan o se hunden
encuestion de horas, dependien-
dodeltono,laempatiaoel humor.
Elanalisis de las conversacio-
nesenX, TikTok, YouTube, Face-

book e Instagram identifica que
los contenidos mas compartidos
asociados al PAN en 2025 tienen
que vercon temaslocales, denun-
ciasde corrupcion y debates de
género, nocongrandesdiscusio-
nesideoldgicas. En ese sentido,
los perfiles de Maru Campos y
Zepedalogranconectarcon seg-
mentosurbanos y de clase media
que buscan representacion sin
estridencia.

“El partido quiere
dejar de parecer
N reganoy
empezar a parecer
una conversacion :
consultor en el
nuevo diseno

A nivelde percepcion general,
el PAN se ubica comolasegunda
fuerzamads confiable enredes, so-
lodetras de MC,loquerepresen-
ta una ventana de oportunidad
parareconstruirsunarrativa.

Elaumento de 10 puntos en
aprobacion, acompanado de una
disminuciondel0 enrechazo, in-
dica que el partido logro detener
su caida reputacional y empieza a
capitalizarundiscurso de “recons-
truccion”y“nuevo comienzo”.

Lanueva estrategia que sera
presentada este sabado, la cual
apuntaa nuevos vocerosjovenes,
influencerslocales y unaestética
masrelajada, menosdoctrinaria.
En palabras de un consultor que
participé eneldisefiodelanueva
campana: “El1 PAN quiere dejar
de parecer un regafno y empezar
aparecerunaconversacion”,
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A 86 aios de su fundacion, el
PAN depende de si logra conver-
tirlos 10 puntos ganados en apro-
bacién digital en un proyecto poli-
ticoque emocione. s

Con informacion de: Omar Cordero.

Lideres panistas con mas aplausos

Sole dos de 12 dirigentes azules tienen niveles de aprobacion en redes

saciales

W Positivos
Mam Campos 60
Damian Zepeda GO

Santiago Creel

Ricardo Anaya

Kenia Lopez

Dirigentes azules que provocan mas rechiflas

Una senadora y dos ex presidentes encienden |as antorchas del repudio
en |a aldea digital

W Negativas
Felipe Calderén

Lilly Téllez

Vicente Fox

Marko Cortés
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PAN recupera valor a un aino de las elecciones

Aungue MC tiene mayor aprobacién en redes, los azules aumentaron
10 puntos

W Positivos jun 24 W Positivos o 24 @ Diferencia

+ FUENTE: MilenlA, Central de Datos e Inteligencia Artificial / Analisis de interacciones en redes sociales
del1 alg de octubre de 2026 < INFORMACION: Dmar Cordero



