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Termina el largo ciclo de
la reforma de etiquetado

3anosdeque nacid la
A obligaci6n de emitirlos, y

aSdelapublicaciéndela
famosa NOM-051 de etiquetado
frontal de alimentos procesados,
finalmente Cofepris dio a conocer
los “Lineamientos por los que se
establecen los requisitos y proce-
dimientos que deberdn observar
los responsables de la publicidad,
anunciantes, agencias de publi-
cidad y medios de difusién para
obtener el permiso para publicitar
alimentos y bebidas no alcohé-
licas preenvasados en televisién
abierta y restringida, salas de ex-
hibicién cinematogréfica, internet
y demds plataformas digitales”.

Podemos decir que, luego de
casi 7 anos del inicio de la revision
de la Norma Oficial Mexicana
en materia de etiquetado, este
documento representa el til-
timo eslabén de la cadena. En el
camino, hay que recordarlo, se
dieron reformas a la Ley Gene-
ral de Salud, sus reglamentos, y
muiltiples amparos tramitados
por laindustria en contra de los
diversos cambios introducidos al
sistema y que, en general,
han incidido en el resultado final
de la nueva normativa.

Los lineamientos que integran
este acuerdo siguen la misma
visién restrictiva de las reformas
que le dan origen, imponiendo a
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anunciantes, agencias de publi-
cidad y medios de comunicacion
una serie de limitaciones que
modificardn sustancialmente

los términos y forma en que la
publicidad de las bebidas no alco-
hélicas y los alimentos procesados
se venia realizando en el pais.

Un primer cambio, que trastoca
el sistemna, serd la obligacion de
obtener permiso previo para la
emisién de cualquier anuncio, lo
que modifica una préctica liberal
que por muchos anos fue repre-
sentativa de los tiempos en que la
“autoregulacién” marcaba el en-
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tendimiento técito entre quienes
debian cumplir la norma y quienes
vigilaban su cumplimiento.

La necesidad de un permiso
previo para todo tipo de anun-
cios, en todo tipo de medios, de
manera unitaria, no sélo tiene
repercusiones en términos de
censura, Sino que repercute en
costos adicionales para la indus-
tria—con mayores afectaciones a
las Pymes—, ademads de retrasare
inhibir esfuerzos publicitarios que
deben responder con inmediatez
amovimientos del mercado yla
competencia.
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Un punto urgente que los
lineamientos podran resolver
es el de las definiciones de una
serie de términos ambiguos
que la Norma de etiquetado
introdujo. Palabras como:
“mascotas”, “celebridades”,
“personaje infantil”, “descargas
digitales”, “dibujos animados”y
“publicidad indirecta”, al menos
tendrédn ya un alcance definido.
Otros aspectos, sin embargo,
siguen quedando “en al aire”,
como la obligacién de restringir
publicidad para nifios en ciertos

horarios en plataformas digita-
les e internet. ;Cémo se cumple
una obligacién de ese tipo? No
hay manera. Otras obligaciones,
como la de incluir los mismos
sellos negros en la publicidad de
los productos que las emplean,
parece excesiva siendo que mu-
chos de esos mensajes ya inclu-
yen imégenes de los empaques
ostentando los sellos.

Una de las constantes que ha
dominado el proceso completo
de gestacién de la nueva regula-
cién en esta materia, ha sido la
profunda desconfianza y descali-
ficacién de las industrias, de parte
de autoridades y asociaciones
de defensa de consumidores.
Esperemos que, en la instancia de
la Cofemer en que atin se admiten
observaciones, el didlogo susti-
tuya a la confrontacién.

“Los lineamientos sicuen la vision
restrictiva de las reformas que le

dan origen, imponiendo una serie de
limitaciones que modificaran la publicidad”

“Un punto urgente que los lineamientos
podran resolver es el de las definiciones
de una serie de términos ambiguos que la
Norma de etiquetado introdujo™




