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OPINION

Una estrategia erronea
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os aranceles han sido una herra-
mienta recurrente paraejercer pre-
sidn econdmica. Sinembargo, en
la administracién de Trump, esta
tictica se haconvertidoenunarmadenego-
ciacion politica de primer orden. Ahora, con
laidea deimponeraranceles “reciprocos“en
respuestaal [VA de otras naciones, haabierto
un nuevo frente de controversia que amena-
zacon desestabilizar el comerciointernacio-
nal y generar represalias de gran calado.
Trump ha insistido en que el IVA de la
Unién Europea y de paises como México
funcione como una barrera comercial en-
cubierta, perjudicando las exportaciones
estadounidenses. Desde su perspectiva, sies-
tos paises gravan sus productos con un IVA,
Estados Unidos deberd responder con un
arancel equivalente. Pero aqui radica el pro-
blema fundamental: el IVA noes unarancel.

Mientras que un arancel es un impuesto
que recae exclusivamente sobre bienes im-
portados, el IVA es un impuesto al consumo
queafecta porigual a productos nacionalesy
extranjeros. En otras palabras, no discrimina
ni protege industrias locales, simplemente
gravalaventade bienesy serviciosenel pun-
to de consumo.

Es probable que la ausencia de un sistema
nacional de IVA en Estados Unidos, donde en
su lugar existe un impuesto sobre las ventas
anivel estatal, estd alimentando esta con-
fusidn, Sin embargo, no se trata sélo de un
error téenico |, sino de una bomba de tiem-
po. Los expertos advierten que esta politica
podria asumir las cadenas de suministro
globalesen un caos sin precedentes.

Imaginen unmundodonde cadaproducto
que cruza una frontera se somete a un aran-
cel equivalente al [VA del pais de destino. El
resultado seria un laberinto de impuestos v
costosadicionales que terminariaimpactan-
do tanto a consumidores como a empresas
porigual.

Pero el problema no termina ahi. Al tra-
tar el IVA como un arancel, Trump estd ig-
norando un principio basico del comercio
internacional: el IVA esun impuesto basado
en el destino, no en el origen. Es decir, se
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cobra donde se consume, no donde se pro-
duce. Este enfoque estd alineado con las
normas de la OMC y es utilizado por 175
paises , donde representaaproximadamen-
teel 7.5% del PIBy el 18.6% de los ingresos
fiscales totales.

Lo més preocupante es que esta politica
no solo afectard a los socios comerciales,
sino también a las propias empresas esta-
dounidenses. 51 Trump decide imponer
aranceles equivalentes al IVA, productos
comoautomdviles, electrdnicos y alimentos
se encarecerian de la noche a la mafiana.
Las empresas estadounidenses, en lugar
de beneficiarse, podrian verse obligadas
a buscar paises con sistemas fiscales mas
“amigables” para producir sus bienes. ;El
resultado? Mds incertidumbre en el mer-
cado global.

Lo anterior, sin duda, no es sino un sinto-
ma de una visidn simplista y peligrosaque
podria desencadenar una serie de erisis di-
ficiles de superar; ya que implementar esta
medida serd como construir un castillo de
arena. Puede parecer imponente al princi-
pio, peroestd destinado a colapsar. Y cuando
lo haga, las consecuencias las pagaremos

todos porigual.
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