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El comercio electréonico en Méxi-
co enfrentard afectaciones en el
futuro prdximo derivadas de los
nuevos impuestos aprobados en el
Presupuesto de Egresos de la Fe-
deracion 2026, reconocio TikTok
Shop, la plataforma de compras
dentrodelared social que ha gana-
doterreno entre marcas, creadores
v consumidores digitales.

Lafirma advirtid que elimpacto
no serd exclusivo de su ecosiste-
ma, sino que alcanzard a toda la
industria del comercio digital en
el pais, porlo que afirmo mantiene
didlogo conlas autoridades mexi-
canas para conocer el impacto real
de la nueva medida aprobada en
el Congreso

“Esto es un impacto que se va
a reflejar en toda la industria,
estamos mirando con atencion y
trabajando con el gobierno para
poder entender mejor elimpacto;
estamos seguros que va a tener un
impacto en toda la industria y en

|_En problemas

TikTok reconocio que el impacto serd inevitable y abre dialogo.

La plataforma reconoce que las nuavas medidas fiscales

Industria )
afectaran a todo el ecosistama
Cla TikTok Shop estd en comersacionass con las autoridacdes para
ve
conocer el impacts praciso,
La empresa subraya que actualmente cumple con todas sus
En linea

abl Igacionas tributarias.
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el caso de TikTok, estamos ana-
lizando el que podria tener para
las marcas y nuestros creadores”,
senald la plataforma, que porel
momento no tiene vocero oficial.

En conferencia, la compafiia
subrayo que cumple con sus obli-
gaciones fiscales y que los procesos
de pagoalos creadores ymarcas ya
incluyen las retenciones necesarias

“Nosotros hacemos nuestros
pagos tributarios, pagamos todolo
que el gobierno nos pide. Entonces,
a traveés de TikTok Shop, cuando
el creador o la marca recibe su
comisidn por la venta, yva lo hace
conlos descuentos necesarios para

83%

Dice que lared social, les ha
ayudado a conocer tendencias.

(ue NOSotros paguemos nuestros
impuestos”, afirmo la empresa.

TikTok Shop destacd que ac-
tualmente 83 por ciento de los
usuarios en México afirman que
laplataformaleshaayudado a des-
cubrir nuevos temas y tendencias
de compra.



