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GASTO DE SANTA Y REYES

La Navidad
‘enciende’ el negocio
gamer, pese al
encarecimiento;

las ventas de ‘
videojuegos
creceran hasta 90% -

esta temporada.

SANTA Y REYES DESEMBOLSARAN MAS DINERO

Lasventasde
videojuegos
creceranhasta
90% en Nav1dad

El cuarto trimestre concentra en promedio 5/7.5%
de la demanda de consolas de marcas como

L
CHRISTOPHER CALDERON
cealderoniel Mancieroucomuamx

La temporada navidefia es el prin-
cipal motor del mercado de video- Smartphones ganan terreno: 973 de hogares con nifios

juegos. En los tltimos seis afos, el vya tlene uno para Jugar.

cuartotrimestre ha concentrado en mas utilizados para jugar videojuegos en México en 2024
promedioentreel 37y 38 por cien-

to de participaciénen lasventas de 64

tecnologia, coningresos por 16 mil m*ﬂm 25 43
394 millones de pesos, segiin el es- Computadora o laptop 23

tudio Santa Claus Digital en 2025: Consola de videojuegos portitil 1
Conectividad para Todos, elaborado SMart TV s 7

por la consultora The CIU. No juaga vidacjuogos s 12
Ademas, lasventas del cuarto m“mm .- 5

trimestre practicamente se duplican -

frente al pericdoinmediato anterior,

con unalkzaestimadade 90 por cien-

to, impulsado por Navidad, Reyes

y promociones comoel Buen Fin.
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“y

Los favoritos

Consolas y videojuegos lideran los regalos, pese a alzas
de hasta 70% en preclos.

B Preferencias por %

Juguates imeligentas, teléfonos,
tablotas, drones y videojuegos

Biciclotas, balones y patines
Muehiecos tradicionales, lagos y

“Elcierre del afioescuandoreal-
mente se mueve el mercado gamer.
Mo es solo una cuestiénestacional,
es el momento en que 58 CONCENtTa
la mayor parte del gasto™, explicd
FabrizioVargas, analista dela con-
sultora The CIU.

Durante el Buen Fin 2025, la
derramaecondmica sumo 219 mil
millones de pesos, unalza anual de
26.6 por ciento, de loscuales casiel
80 por ciento de las ventas se con-
centraron en productoselectronicos.

“En ese entorno, consolasy vi-
deojuegos s2 mantienen como una
de losregalos preferidos paranifiosy
jovenes. Lacompra no soloresponde
alentretenimiento, sino al acoesoa
unecosisema digital que incluye co-
nectividad, plataformasy servicios
enlinea”, agregd el analista.

rompecabezras

Lascifras del Instituto Federal de
Telecomunicaciones (IFT) indican
queelaccesoa smartphonesenhoga-
resconnifos de 7 a 14 afios aumen-
tdde75en 2015 a 97 por cientoen
2024, mientras que la presencia de
consolas paso de 16 a 21 por ciento
enel mismo periodo.

Enmediode este panorama, ayer
la presidenta Claudia Sheimbaum
asegurd que pidid eliminar la en-
tradaen vigor del impuesto del 8
por ciento a videojuegos violentos
enel 2026, ante la imposibilidad de
identificar y clasificar su violencia.

“Es muy dificil distinguir entre
unvideojuego que tene violenciay
unoqueno, entonces, comolevasa
ponerunimpuesto, quinvaadeter-
minaresacircunstancia”, asegurcla
mandataria.

SANTA Y LOS REYES DEBERAN
DESEMBOLSAR MAS DINERO

Esteafio, analistas prevén unmayor
gasto de Santa y los Reves Magos,
luego de que enlostltimos 12 meses
el precio promediodelasconsolasde
las tres principales marcas subiera
11 por ciento.

El Xbox registrd un alza cerca-
na a 30 por ciento en sus consolas,
mientras que Nintendo encarecio
hasta 70 por ciento sus dispositivos,
impulsade porellanzamientode la
nueva Switch 2. Sony, porsuparte,
mantiene un aumento aproximado
de 10 porcientoen la PS5, aplicado
desde 2022.

“Estosencarecimientossiempre
tienen dos caras. Es cierto que los
precios suben por factores econdmi-
cos ¥ de produccion, pero tambign
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vemos una guerra de descuentos
para mover inventarios en estas
fechas”, detallé David Santivafiez
Annimez, CEQ de GameMetron, con-
sultoraespecializadaen videojuegos.
El ejecutivo sefiald que el aumen-
to de precios no responde unica-
mente a laescasez de compo-
nentes tradicionales. “Tal como
ocurrioconlas criptomonedasy
las tarjetas graficas, ahoralain-
teligenciaartificial estd absorbien-
do componentes clave, reduciendo
la disponibilidad para el mercado
gamer”, apunto.

Pese alnuevo impuesto, el impac-
to sobre la demanda seria acotado.
“Mova acambiar muchoel compor
tamiento de los gamers. Muchos
buscaran ofertasen plataformas
internacionales o descuentos agre-
sivos, donde el impuestoni siquiera
aplica”, afirmé Santivafiez Antinez.

Caja ganadora
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El mayor ajuste, sin embargo,
recaera en padres y tutores. Con-
solas que superan con facilidad los
8 mil 500 pesos de gasto promedio
elevanel costo total de la temporada,
lo que en algunos hogares podria
traducirse en pagos diferidos o uso
de credito.

“Es la temporada en la que mas
se compra, pero tambien donde el
gasto puede convertirse enendeu-
damiento”, advirtid el directivo, al
subrayar que el consumo no se de-
tiene, incluso con precios mas altos.

Para la industria, el mensaje es
claro. La Navidad seguira siendoel
corazon del mercado de videojuegos
enMexicoy, conpreciosal alzaeim-
puestos adicionales, el gasto durante
esta temporada podria aumentar
hasta 11 porciento, consolidandoal
tltimo trimestre como el que define
elafio para el sector.

El cuarto trimestre concentrara 38.7% de las ventas

anuales y generara mas de 16 mil mdp en 2025.
B Ingresos de venta de Consolas y Juegos [Millones de pesos)
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