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Reforma electoral
Acelerauso de IA para

crear mensajes de los
partidos politicos

Reportaje

ARMANDO MARTINEZ
CIUDADDEMEXICO

ainteligencia artifi-
cial ha comenzado a
tomar mayor prota-
gonismo en campa-
fnas y mensajes po-
liticos de México, por loque de
cara a las proximas elecciones
de 2027, donde serenovaran 17
gubernaturas, la Camarade Di-
putados y mas de 2 mil munici-
pios, asi comolasde 2030 donde
se renovarala Presidencia. An-
te ese panorama,la mandataria
Claudia Sheinbaum puso sobre
lamesalaregulacion de estahe-
rramienta, como parte de la re-
formaelectoral.

MILENIO reviso las cuentas
institucionales de Facebookde
los diferentes institutos politi-
cos con registro nacional en el
pais, puesdesde que inici6 el afio
hasta este 22 de enero, se cons-
tato que el Partido del Trabajo
(PT) es quien mas hausado es-
ta herramienta, pues 68.97 por
ciento de sus publicaciones han
sido realizadas en su totalidad

o han contenido algin extracto
creadocon IA.

En la consulta también se ob-
servoque ninguno de lospartidos
politicos acompaid sus publica-
ciones realizadas conestetipode
herramienta con alguna leyenda
para que la poblacién pueda sa-
ber que elcontenido fue realiza-
do coninteligenciaartificial.

ElPT harealizado del1al 22de
enero un total de 58 publicacio-

nesendicharedsocial, donde al
menos 40 fueron contienen al-

gliinelemento de esa tecnologia.

Seguidopor el Partido Revolu-
cionarioInstitucional (PRI) que
realizd 47 posteos, de los cuales,
25echaron mano delainteligen-
ciaartificial parasu realizacion,
esdecir,53.19 porciento.

El Partido Verde Ecologista
de México y Movimiento Ciu-
dadano también se han apo-
yado en esta herramienta para
sus contenidos politicos yen la
misma temporalidad han reali-
zado un total de 37y 66 publica-
ciones, de las cuales el 37.84 por
ciento y33.33 por ciento usaron
[A respectivamente.

Morenafue unade las fuerzas
politicas que menos se apoyo en

la IA para sus mensajes, pues a
pesar de haber sido la institu-
cién que mas publicaciones rea-
liz6 en ese lapso de tiempo con
193, solo 8.81 por ciento, es decir,
17 publicaciones tiene un men-
sajecon IA.

Por ultimo el Partido Accion
Nacional (PAN) con solo 4.92
por ciento de sus contenidos
realizados con ese instrumento,
de sus 61 publicaciones.

Cambios en la narrativa
Apartirde la incursion dela IA
en las tecnologias actuales, los
mensajes politicos tradicionales
en México también se han visto
impactados.

Antes, los mensajes tradiciona-
les politicos constaban deloslide-
razgos de los diversos partidos a
cuadro oacompafados conima-
genes de sumilitanciapartidista.

Ademas, para realizar spots
muchas veces se contrataban
a algunos actores y se creaban
guiones determinados, asi co-
mo la eleccion de locaciones
como escuelas, hospitales, par-
ques, transporte publicoy otras
areas cotidianas.

En las campanasrecientesse



PERIODICO PAGINA FECHA SECCION

MILENIO l 8 24/01/2026 | LEGISLATIVO

creaban mensajes pegajosos co-
mo el de “Movimiento Ciudada-
no na, na, na, na, na, na” o “pre-
sidente Maynez”, asi como en
losdiscursos: “Por el biende to-
dos primero los pobres”.

Entrelos spotsprevalecen en
el imaginario colectivo como el
del ex presidente Enrique Pefa
Nieto: “Te lo firmoy te lo cum-
plo” o el del Partido Verde sobre
eldesabasto de medicinas: “Que
te laspague”.

Dichas campanas ahora con-
trastan con imagenes realizadas
coninteligenciaartificial,comola
publicadaporel ex candidato pre-
sidencial y coordinador nacional
de Movimiento Ciudadano, Jor-
ge Alvarez Maynez, donde apa-
rece abrazado junto al cantante
inglés Harry Styles portando un
suéter naranja.

Ounvideo del PRI publicado
el 21 de enero generado conin-
teligenciaartificial, donde seob-
servaaunasaltante conun arma
de fuego, abordo de un micro-
bus, mientras los pasajeros dan
sus pertenencias.

“iYa se la saben!”, exclama
el asaltante generado con IA,
mientras los pasajeros respo-
den: “Abrazos, abrazos”.

También, el PT genera men-
sajes artificiales de la militancia
ytrabajadores conplayeras con
los logos y el color del partido,
inclusoen el Zécalo capitalino,

“Enel PT fuimos de los pri-
merosen defender lajornada la-
boralde 40 horas, sin afectar sa-
larios niderechos”, dice unavoz
enoff en unode sus spots, mien-
tras corren imagenes generadas
coninteligenciaartificialde tra-
bajadores.

Regulacion

Este 21 de enero, la presidenta
Claudia Sheinbaumdio acono-
cer que la iniciativa de reforma
electoral, incluiralaregulacion
del uso de esta herramienta en
campanas proselitistas.

En la conferenciade prensa
matutina en Palacio Nacional,
la mandataria federal sefialé
que es importante que la po-
blacién conozca los productos
creados mediante inteligencia
artificial en las proximas cam-
pafias electorales.

—¢&Esta pensando poner al-
gun capituloespecial paralare-
gulacién de lainteligencia arti-
ficial en el uso de campanas po-
liticas para evitar fakes, el uso
de audios o imagenes que pue-
dan ser alteradas para denos-
tar? —, se le pregunto.

—Si. Esimportante, particu-
larmente, para las campanas
politicas. Si es importante que
la gente conozca si se produce
algo con inteligencia artificial,
que sepande manera grande y
todo que es inteligencia artifi-
cial—, respondio.

—¢Y se pondrden lareforma?

—Siytambién algunos temas
de multas y otras cosas. s

Confianza en la tecnologia

El PT y el PRI hacen mayor uso de esta herramienta en la automatizacién

de su mensaje visual
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