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De TikTok a cursos de 45 mil pesos: el
negocio detras de las campanas judiciales

ROCESO.-- Ante la proxima eleccion

judicial que se realizard en todo el

pais han surgido por lo menos tres
instituciones que ofrecen cursos para que los
candidatos hagan campanas politicas; dos
de ellas estan integradas por excolaborado-
res del ministro en retiro, Arturo Zaldivar.

La reforma judicial prohibe a los candida-
tos hacer campana de manera “tradicional’,
por lo que tampoco prevé la asignacion de
gastos de campana, como ocurre con las elec-
ciones para otros cargos.

“Las personas candidatas tendran dere-
cho de acceso a radio y television de manera
igualitaria, conforme a la distribucidn del tiem-
po que senale la ley y determine el Instituto
Nacional Electoral.

Podran, ademas, participar en foros de de-
bate organizados por el propio instituto o en
aquellos brindados gratuitamente por el sec-
tor publico, privado o social en condiciones de
equidad”, senala el articulo 96 constitucional.

“Para todos los cargos de eleccion den-
tro del Poder Judicial de |a Federaciéon es-
tara prohibido el financiamiento pudblico o
privado de sus campanas, asi como la con-
tratacidn por si o por interpdsita persona de
espacios en radio y television o de cualquier
otro medio de comunicacion para promocio-
nar candidatas y candidatos”.

En tanto, la Ley General de Instituciones y
Procedimientos Electorales (LGIPE) establece

que, durante las campanas, Gue sa iniciaron |
30 de marzo, los candidatos podran difundir
su trayectoria profesional, méritos y visiones
acerca de la funcidn jurisdiccional y la imparti-
cign de justicia.

“"Queda prohibido el uso de recursos
pablicos para fines de promocidn y propa-
ganda relacionados con los procesos de
eleccion de personas integrantes del Poder
Judicial, de conformidad con lo dispuesto
por el articula 134 de la Constitucian®, indica
el articulo 5046 de la Ley.

En cambio, el articuls 509 establece que
los candidatos podran hacer uso de redes so-
diales o medios digitales para promocionar sus
candidaturas, siempre vy cuando no paguen
para potenciar o amplificar sus contenidos.

PROMOCION EN MEDIOS

Ante ello, surgieron organizaciones como
el Centro de Capacitacon del Mueve Poder
Judicial conformado por investigadores, jue-
gadores, politicos y estudiantes que, segan su
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pagina de interet, buscan “capacitar a los as-
pirantes interesados en formar parte del nue-
vo Poder Judicial, a través de la promocion y
difusion de conocimientos de alto impacto®.

El proyecto esta encabezado por Xiuh Te-
norio, exdiputado en la Asamblea Legislativa
del Distrito Federal, cuya carrera politica la
nicié bailando en el video promocional del
Partido Nueva Alianza (Panal), ligado a Elba
Esther Gordillo, para la eleccion del ano 2006;
posteriormente se adhind a las filas del Parti-
do Verde Ecologista de México (PVEM), que
en 2015 lo presentd como candidato a jefe
delegacional de Benito Juarez y al no obtener
el triunfo terminé como suplente del senador
Mario Martin Delgado por el PRD.

Entre sus docentes tiene al exdirector de
comunicacion social de la Suprema Corte de
Justicia de la Nacién (SCJIN), César Castillejos,
quien ocupo dicho cargo durante la presiden-
cia de Zaldivar, quien actualmente es coordi-
nador General de Politica y Gobserno de la
Presidencia de la Republica.

Javier Bautista, exdirector general en la Se-
cretaria de Administracion y Finanzas del go-
bierno de la Ciudad de México durante la ad-
ministracién de la entonces jefa de Gobiemo,
Claudia Sheinbaum, actual mandataria federal.

La comunicacién del Centro de Capaaita-
cion esta a cargo de Aurora Vega, exdirectora
de informacidn de la Corte durante la presi-
dencia de Zaldivar.

El cantro ofrece cursos como el de “Eje-
cucidn de campanas exitosas para personas
jurgadoras” y "Entender la elecddn del Mue-
wo Poder Judicial y las Reglas para participar
comao candidato a Persona Jurgadora®, area-
dos por Benjamin Hill y Marcos Parafan, quie-
nes ademas son docentes.

Ambos son en linea con una duracion de
seis haras divididas en cuatro sesiones por d
y con un costo de 5 mil pesos mas VA

Otro sobre “Branding personal e imagen
pidblica®, creado por Amanda Pérez y Hebe
Santinelli, tambign en linea, pero con un costo
de 10 mil 500 pesos mas VA,

ELTIKTOKER DE ZALDIVAR

El Colegio Comprender también hizo lo
propia y cred el curso “Manegjo de redes so-
diales para campanas”, en el que ofrece a los
aspirantes recibir capacitacion con Cristian
Magazo, influencer que se encargo de hacer
arecer la cuenta de TikTok del ministro en reti-
ro Artura Zaldivar en el ano 2022,
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Magazo, cuyo nombre real es Cristian Ed-
gar Guerrero Flores, fue contratado por Zaldi-
var el 1 de agosto de 2022, lo que implicé un
costo para la Corte de 93 mil 522 pesos men-
suales bajo el régimen de honorarios asimila-
dos a salarios.

Durante los Gltimos cinco meses de la pre-
sidencia de Zaldivar en la Corte, el influencer
estuvo contratado bajo esta modalidad, por lo
que habria recbido 467 mil 610 pesos.

Al término de su presidencia en la Corte,
Zaldivar decidio darle una plaza en su ponencia
en la Primera Sala como asistente de gestion y
seguimiento, puesto en el que ganaba 36 mil
117.8 pesos mensuales libres de impuestos
apenas el 38% de lo que gand cuando el minis-

tro en retiro encabezaba en el Poder Judicial.

Esto, pese a que no contaba con titulo
profesional ni experiencia para ocupar di-
cho cargo.

Despues
cidn de Magaro en la Corte, al influencer re-
nuncid al considerar que &l y la institucidn “to-
maron rumbos diferentes”, segin dio a cono-
car en una transmision en vivo en TikTok en la
que inicalmente dijo que se tratd de un des
pido y minutos despuds comigio para afirmar
que fue una decisidn tomada por &l mismao.

Desde entonces fue contratado por el
Colegio Comprender, institucion para la
que hace las videos promocionales para re-
des sociales.

Por ello, en su curso el colegio incluye a
los candidatos una sesidn de iniciacidn con
Magazo; la grabacion de un video para Ti-
kTok en colaboracion con el nfluencer; la
creacion de un branding basico personaliza-
do por candidato y cinco horas de asesonia
individual por llamada, videollamada o pre-

de darse a conocer la contrata-

sencial para elaborar videos.

El paquete ofrecdo por el colegio tie
un costo de 18 mil pesos que deberan ser
pagados en una sola exhibicion y tiene una
duracién de 75 dias a partir del 16 de marzo.

Aunque la oferta es capacitar a los can-
didatos, el programa del curso del Colegio
Comprender incluye actividades propias de
una agencia publicitaria, como la entrega de
un informe semanal sobre las tendencias de
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TikTok e Instagram, propuestas de contenido
con sugerencias especificas para la creacién
de videos y la administracion de contenido
en ambas redes sociales para asegurar “una
estrategia optimizada para potenciar su al-
cance y engagement”.

“La persona candidata tendra derecho
a cinco fotografias profesionales con dos
cambios de vestuario. Para la sesion debera
asistir a las instalaciones designadas”, sena-
la el promocional del curso al que Proceso
tuvo acceso.

“Cada persona candidata tendra derecho
a la edicion de ocho videos, uno por semana,
ajustados a su estilo y necesidades”.

LA OFERTA MAS CARA

Finalmente, el Instituto Artes y Oficios para
la Comunicacion Estratégica lanzd la platafor-
ma guisierasertujuez.com an el que incluye un
manual de campana para candidatos a juzga-
dores, gue es descargable y gratuito.

Sin embargo, también ofrece talleres y
asesorias online con costo como el denomi-
nado “Quisiera ser tu juaz’, de 7 mil 300 pesos
con una duracdn de cnco horas, para desa-
rrollar una campana electoral con madulos
sobre redes sociales, identidad gréfica, dis-
curso y uso de inteligencia artificial.

Asi como el “Taller de Planeacion Estrate-
gica” para disefiar una estrategia de campana
con herramientas digitales y plantillas y en el
que pueden participar hasta cinco personas
del mismo equipo con una duracidn de cuatro
horas por un costo de 45 mil pesos.

También ofrece una “Consultoria de en-
trenamiento de medios” para que el intere-
sado mejore su desempeno ante medios y
publicos, aprenda técnicas de discurso, en-
trevistas y manejo de situaciones en directo
con simulaciones practicas y retroalimenta-
cién en tiempo real durante dos horas por un
costo de 17 mil 400 pesos.

Asi como una "Consultoria de narrativa
oratoria y discurso” para que los candidatos
desarrollen sus discursos y creen una narrati-
va convincente para IB C"arnpaﬁa con préctl(:as
de oratoria y storytelling con una duracion de
cuatro horas por 45 mil pesos.
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