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Aumentaran refrescos
8%; Nafin nombra; F1,
derrama de 20 mmdp

Agdrrese. El director de la embotelladora de Coca-Cola
Arca Continental pronostica un aumento en el precio de
las bebidas azucaradas de entre 8% y 10% para 2026.

Curiosamente, esto es lo gue quiere la administracion
federal: elevar el precio de las bebidas azucaradasyy. asi,
evitar que se consuman fanto.

¢Logrardn que se consuman menos los refrescos o sim-
plemente los subirdn de precio presionando la inflacion?

La logica de haber subido el IEPS (Impuesto Especial
sobre Produccion y Servicios) a las bebidas caldricas, de
1.64 pesos por litro a 3.08 pesos es para que dejen de ser
tan consumidas por los mexicanosy. asi. evitar epidemias
como la diabetes y la obesidad.

El debate sobre esta medida es que, sin importar el pre-
cio de los refrescos. el consumidor mexicano. sin agua po-
table a su alcance. sin campanias para prevenir el consumo
de bebidas caldricas, sin posibles sustitutos al refresco, se-
guird consumiendo los refrescos. aunque suban de precio.
Es la famosa inelasticidad.

El aumento del 1EPS. considerado por el gobierno
como impuesto saludable, si tendrd consecuencias en la
inflacion.

El director de Arca Continental. el segundo embotella-
dor de Coca-Cola después de FEMSA, considero que ellos
deberdn trasladar el nuevo impuesto a los precios para
mantener la competitividad de su empresa.

Y ahi viene una de las consecuencias del nuevo im-
puesto, la inflacion.

En el paquete fiscal para 2026 se elevaron varios im-
puestos. El mas popular y que mads incidird en la inflacion,
sin duda. es el IEPS a las bebidas caldricas de 3.08 pesos
por litro. También se elevo de 0 a 150 pesos por litro en

las no caloricas.

Los cigarros también suben su impuesto. el [EPS se ele-
va de 160% a 200 por ciento. Y, bajo la misma logica. el
precio mds elevado hard que se consuman menos. aunque
cuando aumenta el precio también es cierto que comien-
zan a venderse cigarros pirata.

También hubo cambios en los seguros al cobrarles el
IVA a las companias aseguradoras, lo cual parece ser una
medida acertada. pero seria inocente pensar que no lo van
a trasladar al precio de las primas de seguros.

El aumento en los impuestos a bebidas caldricas y no
caldricas, asf como las correcciones fiscales, podnan traer
efectos inflacionarios. Un dato para que el Banco de Mé-
xico lo tome en cuenta.

LAZZERI QUIERE A NAFIN-BANCOMEXT

PARA PLAN MEXICO

El nuevo director de Nafin-Bancomext, Roberto Lazzeri,
planea sacar el banco de desarrollo del letargo en que se
encuentra. Acaba de lanzar el primer financiamiento verde
por 2.130 millones de pesos en conjunto con Multiva.
Nafin-Bancomext quiere ser el banco de apoyo para el
Plan México. Y, como tal, el Consejo del banco ya nombro
a directivos clave. José Juliian Muiioz serd el director de
Administracion y Finanzas. Leonardo Poblete, director de
Promocion Institucional. Carlos Botello serd el director de
Proyectos Econdmicos y Financieros. Por cierto, el queri-
do Eduardo Marin serd el director de Comunicacion de
Nafin-Bancomext.

F1PARA EL 2028, OTRA VEZ SUPERO

El Gran Premio de México de Férmula 1 concluyo sus tres
dias. Y lo hizo con buenos resultados. La secretaria de Tu-
rismo federal. Josefina Rodriguez. considera que habra
dejado una derrama econémica de alrededor de los 20 mil
millones de pesos. Nada mal.

El Gran Premio de México es la joya de CIE. Alejandro
Soberon y su equipo lo han hecho bien. Se ha aprovechado
€l impulso de Live Media, con la serie de Netflix. la pelicula
con Brad Pitt. lo cual ha atraido patrocinios y, ademads, en
México reaparece Checo Pérez.

Fue la décima edicion del Gran Premio. Incluso Clara
Brugada. la jefa de gobierno capitalino, siguld los pasos
de la presidenta Sheinbaum y han amarrado la F1 para
2028.

Segun la Sectur, habrian llegado a la Ciudad de México
314 mil turistas, 72% nacionales y 28% extranjeros. La For
muta 1 es ganar-ganar. Gana México por tener el foco de
atencion de mas de un centenar de pafses. Gana la Ciudad
de México y el gobierno federal con la derrama turistica.
Gana el publico. al que le ha gustado la F1, aungue las
quejas son por lo caro de los boletos, por eso los patroci
nadores se han visto mas activos cada ano.




