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Cancelara
la cancelacion

La cultura de la cancelacion,
gue nacid para exigir justicia y
responsabilidad, se transformo
en un fenomeno polarizante
que amenaza a las empresas.
En un mundo donde las redes
sociales amplifican las opiniones
v reacciones, cualquier postura
0 accion puede convertirse en
el detonante de boicots, vanda-
lismo o pérdidas econdmicas
significativas.

Un botdn de muestra es el
caso de Elon Musk, CEO de
Tesla, SpaceX y propietario de la
red social X, quien es conocido
por sus declaraciones controver-
siales que afectaron las ventas
de sus vehiculos Tesla, llegando
al extremo de que algunos
propietarios de unidades de la
marca sufrieron actos de van-
dalismo debido a las opiniones
politicas del empresario.

Pese a experimentar su
propia ‘cancelacion’, ayer el
empresario llamo a “cancelar
Netflix” por sus politicas de
diversidad, lo que provoco una
caida de hasta 2 por ciento en
las acciones de la compaiia que
tiene como codirectores ejecu-
tivos a Ted Sarandos v Greg

Este episodio refleja como las
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empresas pueden convertirse en
blanco de criticas o ataques, ya
sea por adoptar politicas inclusi-
vas o por no hacerlo, quedando
atrapadas en un dilema con
consecuencias inevitables.

Otro ejemplo es el de J.K.
Rowling, autora de la saga Ha-
rry Potter, quien ha enfrentado
fuertes criticas y llamados al
boicot por sus opiniones con-
trovertidas sobre la identidad
de género. Sus comentarios ge-
neraron en el pasado un amplio
rechazo y colocaron a Warner
Bros, estudio responsable de las
adaptaciones cinematograficas
v otros proyectos del universo
Potter, en una situacion inco-
moda.

Incluso Emma Watson, intér="

prete de Hermione Granget, se
deslindo en su [_gmeﬁtﬂ de las
posturas de 14 escritora. Recien-

actriz duras palabras —“ignora

... las empresas:
pueden convertijse
en blanco de
criticas o ataques”

lo ignorante que es”"—, luego de
que Watson declarara én una
entrevista: “Mi mayor deseo es
que quienes no comparten mi
opinidn me quieran, y espero
poder seguir queriendo a quie-
nes no necesarjmente compar-
ten la mia”.

La culturi de la cancelacion
ha demgstrado ser un arma de
doble filo, para las empresas,
esto'significa enfrentar pre-

__.-ﬁr::rnf:s desde todos los frentes:

activistas que exigen cambios,
consumidores que piden neu-
tralidad y grupos que amena-
zan con boicots por cualquier
decision que no se alinee con
sus creencias. La cancelacion no
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puede ser la respuesta automa-
tica a posturas con las que no es-
tamos de acuerdo. Es necesario
fomentar el didlogo, la toleran-
cia y el entendimiento, en lugar
de profundizar la polarizacion.

Cancelar la cancelacion no se
trata de ignorar las injusticias,
sino de buscar un equilibrio que
permita Construir un espacio
donde las diferencias puedan
coexistir sin destruirnos mutua-
mente.

(Saludo
recaudacion?

En el debate legislativo que se
avecina sobre los impuestos a
productos nocivos, la Asociacion
Internacional de Edulcorantes
(ISA) fijo postura y envio el
mensaje a la CAmara de Diputa-
dos para pedir que no se legisle
a ciegas ni con fines meramente
recaudatorios. La organiza-
cion cuestiond que se pretenda
gravar de la misma forma a las
bebidas azucaradas v a aque-
llas con edulcorantes bajos o

sin calorias. De aprobarse sin
matices, advirtio ISA, la medida
terminaria golpeando mas a

los consumidores de menores
ingresos, quienes perderian
acceso a alternativas menos ca-
loricas y mas asequibles. Al abrir
la discusion en mesas transpa-

rentes, los legisladores tendrian
que decidir si realmente buscan
mejorar la salud de la poblacion
o si, en el fondo, se trata de un
nuevo impuesto disfrazado.

Camarena hace
historia

Octavio Camarena, CEO de
KIO, fue nombrado Lider del
Afo en los DCD LATAM Awards,
uno de los reconocimientos
mas prestigiosos del sector, que
destaca su papel como ejecu-
tivo influyente y referente en la
industria de centros de datos en
América Latina.

KIO asegura que Camarena
ha sido clave para consolidar a
Meéxico como un referente en
transformacion digital, en un
mercado global de data centers
que rebasé los 213 mil millones
de ddlares en 2024 vy que podria
llegar a casi 495 mil millones de
ddlares en 2033, segtin IMARC
Group.

KIO se ha consolidado como
jugador clave en el sector
tecnologico con 15 campus
en operacion, seis data centers
en desarrollo y una meta de
triplicar su capacidad actual. Ac-
tualmente, KIO tiene presencia
en México, Panamd, Colombia,
Guatemala y Republica Domi-
nicana.



