PERIODICO PAGINA FECHA SECCION .
6 AMARA DE
Slemp re l 30-3] 8/3/2026 | LEGISLATIVO Igull’:!é\ QRAOS

‘ EN OTRO CANAL ‘

Reforma electoral:

EL NUEVO TABLERO DE LA
COMUNICACION POLITICA

POR ARMANDO REYES VIGUERAS

Fotografia: Grok.

La iniciativa de reforma electoral fue en-
tregada finalmente el pasado 4 de marzo.
Aungque diversos especialistas han analizado
sus posibles efectos técnicos, un punto es-
pecifico exige una discusion mas profunda
por su impacto directo en el sistema de co-
municacion politica del pais: el recorte a los
tiempos oficiales en radio y television, junto
con la regulacion de contenidos generados
por inteligencia artificial (IA).

La propuesta de reducir los tiempos
oficiales y repartirlos de forma igualita-
ria entre los partidos —seis actualmente,
a la espera de cuatro nuevas fuerzas que
buscan registro ante el Instituto Nacional
Electoral (INE)— altera el modelo que ha
regido en México durante la Gltima dé-
cada. Este ajuste representa, en la prac-
tica, una concesion significativa para los
medios de comunicacion, especialmente
para la television. Al reducirse el tiempo
del Estado, las empresas recuperan un

espacio de transmision que han reclamado
durante anos para volver a comercializarlo.

Los cambios fundamentales

Respecto a la presencia en medios, la
reforma plantea una redistribucion orien-
tada a la equidad, pero con consecuencias
operativas notables:

Reduccion del tiempo diario: Se pro-
pone disminuir de 48 a 35 minutos diarios
el tiempo que el Estado pone a disposicion
del INE durante las precampanas y hasta
la jornada electoral.

Distribucién igualitaria: El proyecto
busca eliminar el criterio de proporciona-
lidad actual (70% por votos obtenidos y
30% igualitario) para que todo el tiempo
se reparta en partes iguales. Si bien esto
pretende que las opciones minoritarias
compitan en mejores condiciones, tam-
bién diluye el peso de la representativi-
dad ciudadana previa.
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Regulacion de la inteligencia arti-
ficial: Cualquier contenido electoral mo-
dificado con IA debera ser etiquetado por
su emisor. Las concesionarias de radio y
television asumiran la responsabilidad de
identificar y advertir sobre los contenidos
que omitan este aviso.

Segmentacion por hora: Los 35 mi-
nutos se distribuirian en bloques de hasta
tres minutos por cada hora de transmi-
sion. En el periodo de intercampanas, el
tiempo se repartira a partes iguales entre
las autoridades electorales y los mensajes
genéricos de los partidos.

Blindaje en consultas populares: Se
ratifica que solo el INE podra promover
consultas populares en medios publicos,
prohibiendo terminantemente la contra-
tacion de propaganda privada para influir
en estos ejercicios.

El reto de las elecciones judiciales:
Aunque no se ha fijado un tiempo adicio-
nal, los andlisis técnicos sugieren que el
INE administre un espacio especifico (de
12 a 24 minutos) para difundir las candi-
daturas judiciales, buscando evitar la sa-
turacion informativa al no coincidir con
las elecciones politicas.

Lo que falté

Mas alld de los beneficios que
la iniciativa trae para los me-
dios electronicos concesiona-
dos, hay un par de temas que
faltaron para ser incluidos en
la Reforma Electoral.

Primero, no se menciona
nada de las redes sociales y su
uso tanto para promover aspi-
rantes o atacar a los adversarios
politicos —las recientes denun-
cias en contra de Arturo Avila
y los millones que ha gastado
en Facebook para criticar a la
alcaldesa de Cuauhtémoc en la
capital del pais, son ejemplos
de esto—, algo importante si
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consideramos que la audiencia de radioy
television ha descendido en los tltimos
anos por el crecimiento de las redes, que
empiezan a convertirse en los espacios
preferidos para las campanas electorales.

Segundo, no se aprecian modificacio-
nes en la labor de monitoreo que realiza
el INE para revisar los spots difundidos
en los tiempos oficiales; si bien se puede
considerar que el trabajo se reducira por
la disminucion de los minutos para la di-
fusion de los mensajes partidistas, identi-
ficar el material generado con Inteligencia
Artificial podria compensar esta situacion.

En campanas anteriores, se detecta-
ron anuncios espectaculares contratados
por simpatizantes de algiin candidato que
eran fiscalizados por el INE lo que llevo a
una sancion para el partido postulante;
ahora con la facilidad de generar videos
o imagenes con IA por parte de cualquier
persona, si ese material es difundido en
redes sociales a través de cuentas anoni-
mas, ¢cel INE tendra la capacidad de de-
tectarlo, solicitar su eliminacion en la red
social que lo presente, incluso si se difun-
de desde el extranjero?

Como en otros temas incluidos en la
iniciativa, las preguntas acerca de como
se llevaran a cabo las medidas anuncia-
das se acumulan.

« Mis redes: https://linktr.ee/areyesvigueras -

Fotografia: Gemeni.

Nuevos Tiempos del Estado
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